ENQUETE

Par Vincent Vidal (photos DR)

Tintin Orange

LE MYSTERE DE LA BOISSON D’OR

C’est I'histoire d’un soda a |'orange a |'effigie de Tintin, sublimé
par une mythique illustration de Savignac d’apres Hergé. Sommes-nous
face a un produit oublié ou jamais commercialisé ? Pour beaucoup,
le doute persiste... Nous avons mené I'enquéte !

A Bouteille
d’un litre, de 1962
embouteillée mais
jamais distribuée.

48

oy,
la fin des années 1960, I'édition
frangaise du Journal de Tintin
annonce la création d’une bois-

son a l'effigie du jeune reporter.
Durant les mois qui suivent, une importante
campagne de publicité est déployée, avec
de pleines pages dans le périodique. Une
campagne d’affichage a également lieu
dans les rues de Paris... I'événement est
de taille ! Les étiquettes de bouteilles sont
imprimées, ainsi que des “chéques Tintin”,
pour obtenir des cadeaux.

Les petites bouteilles sont destinées aux
cafés et restaurants, les grandes aux maga-
sins d’alimentation. Durant ’été 1962,
on évoque encore Tintin Orange dans
la publicité... Alors, ol sont passées ces
fameuses bouteilles de soda ?

Un produit fantéme

Pour le savoir, nous avons contacté des
experts en bande dessinée, des historiens
de ’ceuvre d’Hergé et des spécialistes
en art publicitaire. Las... Nul ne détient
d’informations décisives sur cette aventure.
Ce dont je me souviens, évoque Jacques
Langlois, c’est que le dessin de Savignac
fut refusé, semble-t-il, par Hergé. Et ce
spécialiste d’Hergé et auteur de Petit
éloge de Tintin (éditions Frangois Bourin)
d’ajouter : Il fut remplacé par une com-
position plus banale issue de ses Studios.
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1962.

Gaétan Laloy, président de la Chambre
belge des experts en bande dessinée et
vice-président de I’association Les amis
de Hergé, a sa petite idée : Je pense que
Popération Tintin Orange en collaboration
avec Savignac fut montée en France, dans
le dos d’Hergé. 1l faut savoir que les pages
de publicité n’étaient pas les mémes dans
les éditions frangaise et belge du Journal
de Tintin.

A cette époque, les droits de I’édition
du Journal des jeunes de 7 a 77 ans sont
détenus par Dargaud pour la France et par
Le Lombard pour la Belgique. Contexte
idéal pour promouvoir un produit sans
I’aval de la maison-mére. D’autant que,
d’apreés certains observateurs belges, les
Frangais n’accordaient pas toujours la
considération méritée au travail de leurs
voisins.

Hergé, seul maitre a bord

En 1962, Hergé est plongé dans Les
Bijoux de la Castafiore, dont les cases
ont été prépubliées dans le Journal de
Tintin et qui va bientot sortir en album.
Les Studios Herggé, structure fondée dix
ans plus tét pour assister le maitre dans
ses ceuvres, comptent déja une cinquan-
taine de collaborateurs qui s’apprétent
a prendre le Vol 747 pour Sydney. Mais
il semblerait que certains d’entre eux

4 Affiche originale
de Savignac, 160 x 120 cm.
Imprimerie Henon, Paris.

A Capsule
pour les petites
et les grandes
bouteilles !

A Trés rare tole
émaillée, validée

par les Studios Hergé.
Dim.33x22 cm.

s’attellent bel et bien a 'ouvrage pour
promouvoir la boisson... Une version belge
de I'affiche va donc étre produite dans les
Studios Hergé sous le regard approbateur
du maitre. Comment pourrait-il en étre
autrement ? Rien ne sort des Studios sans
son aval ! Gaétan Laloy est formel sur
ce point : Hergé n’aurait jamais accepté
que quelqu’un d’autre dessine Tintin.
Personne a part lui, pas méme Savignac !
Sa mainmise sur son ceuvre explique le
refus de I'affiche francaise, désormais trés
rare, dont une trentaine d’exemplaires
seulement furent sauvés de la poubelle.

Crime de lése-majesté

La création d’une boisson sous licence est
une pratique assez courante. On se sou-
vient, en 1958, du jus de fruits Kopa, du
nom du célébre footballeur. Et les licences
Tintin sont déja trés nombreuses a cette
époque, en France ou ailleurs. Mais Hergé
est du genre possessif : personne ne touche
a Tintin ! Pas méme [’un des plus grands
affichistes frangais, Raymond Savignac, ou
le talentueux duo d’illustrateurs Cheval
Batany. Ft voild comment un crime de
lése-majesté peut condamner un projet !

Des bulles qui font flop

Malgré des investissements importants, les
Boissons Tintin (appellation qui présageait
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d’autres breuvages a venir) vont devoir
étre abandonnées face a un Hergé vou-
lant stopper I’hémorragie avant méme la
commercialisation. Hergé était vraisem-
blablement tres agacé par cette affaire,
analyse Gaétan Laloy. Il subsiste de cette
histoire des publicités et objets ressortant
parfois sur Internet ou dans les ventes
aux enchéres.

Tintin Orange reste un produit mort-né
et dont on ne connaitra jamais la saveur.
Jacques Langlois résume : Ce gui est
stir, c’est que ce ne fut pas un succes. En
clair, conclut-il, amusé, le projet a fait...
Pschitt ! Une référence bienvenue a la
célebre affiche de Savignac pour Perrier ! ll

Nos remerciements a Gaétan Laloy,
Jacques Langlois et Patrice Guérin,
ainsi qu'a toutes les personnes

que nous avons contactées, mais
qui ne disposaient pas d'informations.

du Journal de Tintin, n® 721 du 16 aoiit 1962.

“Tintin Cola ne dépassera jamais le stade
de l’affiche”, déclarait Alain Weill dans son livre
Les réclames des années 50, sorti en 1983.

PUR SUCRE.
ES JEUNES
MH?TLI 11 ANS

A Couverture du livre
d'Alain Weill, sorti aux éditions
Le Dernier terrain vague

PASTEURISEE en 1983,
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<4 Létiquette officielle
de Tintin Orange.

BOISSONS FRELATEES

Le cocktail Tintin-Savignac attise les convoitises ! De nombreuses contrefagons circulent,

a commencer par certaines toles sans signature et de mauvaise facture. Depuis peu, de fausses
bouteilles étiquetées sont également vendues sur Internet.

La société Moulinsart est chargée de I'exploitation commerciale de I'ceuvre d’Hergé, mais il fut
un temps ol la politique de contréle était bien plus souple. Ainsi, I'affiche illustrée par Savignac

a été imprimée en offset 4.1000 exemplaires dans les années 1980 au format 60 x 80 cm.

On la retrouve sur Internet ou dans les salles d'enchéres pour une centaine d’euros. Notons
aussi que Tintin et les oranges, c’est une longue histoire ! Dans les années 1970, en Espagne,
de nombreux papiers entourant ce fruit furent réalisés sans aucun contrat de licence.
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ENQU ETE Tintin Orange

Ce projet d'étiquette
a la gouache fut
réalisé par les Studios
Hergé en 1961.

IL fut vendu
aux encheres 1100 €
par Cornette
de Saint Cyr en 2011.
Dim.9,2x10cm. b
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A Deux fausses toles
publicitaires différentes
et contemporaines,
sans le nom de Hergé
ni celui de Savignac !
Dim. 40 x 30 cm.

Papiers d’'emballages
d’oranges. Espagne, |
années 1970, sans
contrat de licence. b l 2
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TINTIN Orange
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A Dépliant publicitaire,
cartes de visite, papier a lettre...
Une riche imagerie de 1962.
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A Méme les pailles
étaient disponibles !
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» |l vous faudra dépenser 5000 € environ

pour I'affiche originale de Raymond Savignac,
réalisée en 1962 par les imprimeries Henon

au format 160 x 116 cm.

b La téle Tintin Orange se négocie autour

de 900 €.

» Comptez une centaine d'euros pour

une bouteille de 1 litre du soda Tintin

en bon état et une trentaine d'euros pour

une simple étiquette.

» Les publicités pour Tintin Orange extraites

du Journal de Tintin se vendent autour de 15 €.
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